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MANUAL CORPORATIVO

La imagen corporativa es la expresion
de la personalidad de una empresa; la
define visualmente y la diferencia de las
demas. A través de la imagen corporati-
va puede transmitir al publico su caracter,
esencia y valores fundamentales, como
son tradicién, dinamismo, mexicanidad,
artesanal y costumbre.

Es un factor de fundamental importan-
cia para el posicionamiento de cualquier
dependencia; si la imagen corporativa
atrae la atencidn, es facil de comprender,
expresar credibilidad confianza, sera facil
derecordary por consecuencia el posicio-
namiento sera sélido y duradero. Toman-
do en consideracidn estas cuestiones, a
continuacion se presenta el manual de
imagen corporativa de Decoramec.

El objetivo de este documento es servir
de orientacién para todas aquellas per-
sonas que participen en la comunicacion
grafica como lo podrian ser disefiadores,
impresores, mercaddlogos y rotulistas.

El presente manual no pretende limitar
la libertad de ideas, pero si sera una guia
para permitir el posicionamiento y buen
manejo de laimagen visual.

La denominacidn, la tipografia y los co-
lores corporativos seran de utilizacion ex-
clusivamente para todos los documentos
que se editen, no estando permitido su
uso en versiones y formatos distintos a los
que se especifican en los apartados corres-
pondientes de este manual. Las normas
contenidas en este documento deben
respetarse y mantenerse constantes, a
fin de facilitar una difusién Unica, reforzar
y asentar definitivamente su imagen vi-
sual. A este manual también se anexa un
CD que contiene los archivos editables: el
manual en PDF, asi como el logotipo en
diferentes formatos como ejemplo pdf,
jpg, png entre otros, de igual forma con-
tiene las tipografias necesarias para su re-
produccion y aplicaciones.
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INTRODUCCION A LA EMPRESA

Decoramec es una empresa que desde
hace 30 afios se dedica a la producciony dis-
tribucion de artesanias en papel y plastico pi-
cado para la decoracidn tradicional mexica-
na para todo tipo de festividades y eventos.

Es reconocida en el pais y en el extran-
jero por su tradicién y liderazgo. Busca
con sus productos artesanales conservar
la tradicion del papel picado que es em-
pleado para productos populares. Actual-
mente Decoramec es dirigido por Andrea
Reynoso Cruzy se encuentra ubicadaenla
carretera federal Puebla-Tehuacén en el ki-
lometro 27, sobre la calle 5 de Mayo No. 130
barrio de San Antonio en San Salvador
Huixcolotla, Puebla.

Decoramec reparte sus productos a zonas
cercanas a Huixcolotla como: Tecamachalco,
Quecholac, Cuapiaxtla de Madero, Los Reyes
de Judrez, Tepeaca, Acatzingo y Tehuacan.
En cuanto a la distribucidn en la republica
mexicana estan: Mérida, Chiapas, Distrito
Federal, Veracruz, Pachucayy principalmen-
te Puebla. Exporta a paises: como Cuba,
Argentina, Espafia y Estados Unidos.

A hecho trabajos para empresas como
lo son: OXXO, bodega Aurrera, Cerveceria
Cuauhtémoc Moctezuma entre otros. El
proceso de produccidon que se lleva acabo
es de manera manual y mecanica incluyen-
do el suajado, pegado y emplanado.
Decoramec también busca estar actua-
lizada a los medios de comunicacidn, es
por eso que realiza ventas via online a
través de su pagina de internet:
www.papelpicadodecoramec.com

MISION

Crear productos de calidad 100% arte-
sanales utilizando las costumbres de los
procesos ancestrales, asi como la integra-
cion de nuevas tecnologias para ofrecer
productos de la mejor calidad y satisfacer
las necesidades de los consumidores.

VISION

Ser una empresa lider la fabricacién de pro-
ductos en el sector artesanal del papel y plastico
picado, distinguiéndonos por la calidad de aten-
cidn Yy servicio que brindamos a nuestros clientes.

-Buscamos ofrecer innovacién y creati-
vidad en los productos.

-Crear mas fuentes de exportacion

-Ser una empresa de productos de papel
y plastico picado en continuo crecimiento,
con mayor presencia mundial en los proxi-
mos afios, que se distinga por proporcio-
nar una ampliacion de oportunidades de
desarrollo profesional y personal a los que
conforman esta empresa y actuando con
compromiso hacia nuestros clientes.

FILOSOFIA

Nuestra Unica razén de ser, es brindar a
nuestros clientes productos de calidad.
Ofreciendo el servicio con valores como
la responsabilidad, compromiso, respeto,
entusiasmo, unidn e innovacion dia a diay
asi comprometernos a trabajar con profe-
sionalismo para mejorar la calidad de vida
y crecimiento integral de nuestro personal.

I E B



SIGNO

El signo esta representado con la figura
abstracta de una flor seccionada a la mitad
con 3 pétalos y 2 puntos, al centro hay 10
dvalos pequefios y un medio circulo.

Se aplico media flor porque denota la
ornamentacion del papel picado y se
simplificé para una mayor comprensidn
y memorizacion que se elabora en San
Salvador Huixcolotla Puebla, lugar de
origen de Decoramec.

La flor esta en amarillo pantone 7404 C,
con un contorno que sirve de envolvente
en Pantone Process Magenta C.

Enlaparteinferior delaflor se encuentra
una pleca de forma irregular que simula
papel picado, donde en los costados tiene
7 terminaciones con forma de triangulo y
en la parte inferior tiene 5 ondas.

El signo proyectalo artesanal, dinamico
y colorido de la empresa.
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Para determinar el nombre de la empre-
sa Decoramec, se elige como tipografia
corporativa la Berlin Sans FB Demi Bold,
ya que es una fuente san serif, con trazos
redondos que favorecen la legibilidad.

La palabra Decoramec estd escrita en
altas y bajas haciendo énfasisenlaDy C
para equilibrar la composicion y para darle
un mayor realce.

Conrespecto al uso de color se utiliza el

morado pantone 2592 C. Con dos envol- qudefghijhlmnﬁOpqutuvwxyZ

ventes, el primero en blanco que sirve de

contorno y el segundo en naranja panto- ABCDEFGHI’KLMNNOPQRSTUVWXVZ

ne 137 C, esto para ayudar a fortalecer los
conceptos de tradicion y mexicanidad.




TIPOGRAFIA CORPORATIVA
COMPLEMENTARIA

Se utiliza como tipografia corporativa
complementaria la Futura Hv BT Medium
en la frase “PAPEL PICADO” en mora-
do pantone 2592 C, esto para lograr una
identidad uniforme con la palabra Deco-
ramec y reforzar al signo manteniendo la
legibilidad del texto.

Laleyenda ‘“PAPEL PICADO” se utiliza en
altas para reforzar al logotipo y mantener
la jerarquizacidn y equilibrio, ésta se justifi-
cade “e” a‘““e” de la palabra Decoramec.
Esta fuente sans serif permite una mejor

comprension del texto fortaleciendo los ABC D E FG H IJ KLMN N O PQ RSTUVWXYZ

conceptos de la empresa.




LOGOTIPO

Para el logotipo se integra el signo y
la tipografia corporativa y esta justifica-
do de forma centrada sobre una com-
posicion rectangular.

Debajo de la tipografia corporativa y fue-
ra del envolvente se encuentra la palabra
“PAPEL PICADO” en Pantone 2592 C que
esta situada al centro de la composicion y
que también forma parte del logotipo.

La composicion de los elementos repre-
senta los conceptos que Decoramec quie-
re transmitir: artesanal, tradicion, costum-
bre, dinamismo, colorido y mexicanidad.

PAPEL PICADO

PO 0000000000000 000000000000090
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LOGOTIPO VERSION 3D

Esta versién contiene la misma com-
posicion que el logotipo, pero cuenta
con efectos (luces y sombras) que ha-
cen una ilusién dptica dando una sen-
sacién de volumen. Esta versidn de lo-
gotipo también podra ser utilizado para
medios interactivos como: pagina web,
presentaciones, videos corporativos e
incluso para impresion digital (folletos,
tripticos, carteles, volantes)

PAPEL PICADO

P00 0000000000000 000000000009
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APLICACION DEL SIMBOLO R

El registro de la marca es muy impor-
tante ante el Instituto Mexicano de la Pro-
piedad Industrial (IMPI), ya que al realizar
dicho registro se impide que personas aje-
nas hagan uso ilicito de nuestra marca.

De manera que MR o ® solo se puede
ocupar hasta que la empresa este regis-
trada en dicho instituto, de no ser asi no
podrd ser colocada sin la aprobacién de la
misma.

La aplicacién del simbolo ® fue ubicado
sobre la dltima letra “C”” de la palabra Deco-
rameg, ya que se integra y equilibra perfec-
tamente con el logotipo. El color sugerido
es Pantone Process Magenta C.

PAPEL PICADO

PICADO

PO 0000000000 00000000000000009

PAPEL
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COLORES CORPORATIVOS

Los colores corporativos también son
de suma importancia dentro del manual
de imagen corporativa.

A continuacién se muestran las claves
de los colores utilizados en la marca para
ser utilizados en pantallas y en medios.

En nuestro logotipo utilizamos el Pan-
tone Process Magenta C porque repre-
senta la mexicanidad.

El Naranja Pantone 137 C es un color
energético que transmite alegria.

El Morado Pantone 2592 C simboliza la
transformacién en cuanto a que DECORAMEC
ofrezca a sus clientes productos diferentes.

El Amarillo Pantone 7404 C es emplea-
do porque es un color brillante que sim-
boliza el poder y la innovacidn.

P00 0000000000000 000000000009

Pantone Process Magenta C

C:10 R: 212
M: 99 G:o
Y:50 B: 80
K:1

Naranja Pantone 137 C

Co R: 244
M: 46 G:157
Y: 94 B:17
K:o

Morado Pantone 2592 C

C: 61 R: 126
M: 88 G:59

Y:0 B: 140
K:0

Amarillo Pantone 7404 C

C2 R:255
M: 8 G: 255
Y:79 B: 70
K:o
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VERSION MONOCROMATICA

Las versiones monocromaticas estan ba-
sadas en los colores corporativos de Deco-
ramec, por lo cual es sélo permitido usar el
morado pantone 2592 C, naranja pantone
137 C, pantone process magenta C.

El uso que se haga de cada una de ellas
es con el objetivo de conservar e identifi-
car la visualizacién del logotipo.

En dichos casos se pueden ocupar para ‘
impresiones de volantes, folletos u otras = -
aplicaciones siempre y cuando la empresa ecorame
cotice y autorice el permiso para utilizar-
los de esta forma, ademas de que servird PAPEL PICADO
para bajar costos de impresion y también
para cuando el medio no permita mas de
una tinta.

PAPEL PICADO

[ ] o
DecorameC

PAPEL PICADO PAPEL PICADO




PAPEL PICADO
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VERSION POSITIVO Y NEGATIVO

La versidn en positivo, tiene como fina-
lidad ser usada en su mayoria, en anun-
cios de periddicos, en la reproduccion de
originales mecanicos y papeleria interna
de la empresa, ya que esto reduciria cos-
tos enimpresion.

La version en negativo ayudara que el
logotipo no pierda su fuerza visual y/o se
confunda al utilizar diferentes sustratos in-
cluyendo textura.

OF

O,

S

Decoramet

\\\\N’”
~ A -

DecorameC

PAPEL PICADO

S

PAPEL PICADO
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ESCALA DE GRISES

Esta aplicacidn sirve basicamente para
utilizar la marca en periddicos, volantes
y demds medios de impresién, que por
costos sean mas econémicos para la em-
presa, pero sin alterar la marca, siempre
y cuando se utilicen los porcentajes que
estan indicados en este manual.

Escala de grises 80 %

(

o [ )
S0
DecorameC

PAPEL PICADO

Escala de grises 50 %

PAPEL PICADO

Escala de grises 70 %

\\\‘l,’

[ ]
&

PAPEL PICADO

Escala de grises 40 %

DecorameC

PAPEL PICADO

P00 0000000000000 000000000009
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ESCALA DE REDUCCION

Se ha tomado en cuenta la proporcion
mas pequefia que serd usada para tarje-
tas de presentacion u otras aplicaciones
que la empresa desee.

Las medidas deben ser respetadas para o Pa Alto: 1¢cm

. . . z (O .
evitar deformaciones en la imagen gréfica Ancho: 1.7 cm
y asi prevenir confusiones en el espectador.

Lareduccién minima sera con una medidas
de 1.7 cm x 1 cm para emplearla en articulos
como: lapiceros, llaveros y encendedores.

Solo para el caso que sea necesario redu-
cir a1.cm se estd permitido omitir la leyenda
“PAPEL PICADO”, ya que en esta reduc-
cion pierde legibilidad.

Los tamafios del logotipo que se pue-
den usar para las distintas formas de apli-
caciones se muestran a continuacion.

Alto: 3 cm

PAPEL PICADO Ancho: 4.8 cm

PO 0000000000000 000000000000090
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FONDOS DE COLOR

A continuacion se presenta el logotipo
con los fondos que se pueden aplicar de
manera correcta, con el fin de facilitar y
explotar al méximo sin afectar su funcio-
nalidad.

PAPEL PICADO




MARCA DE AGUA

La version de marca de agua (con un
porcentaje de 20%) se utilizard para hojas
membretadas, sobres, notas de remisidn,
diplomas, reconocimientos, agradecimien-
tos (para los trabajadores mas destacados
dentro de la empresa) y recibos de pago.

Sultorsu lticiem et atuus catum in horben-
tiam urortatquam quonsimorum peres me
reis conihili simure, nosulocum pl. Serei
perficae aritis. Beffrestam iampors unihi-
lis, C. Firis ad conductum, quo tebatiuscii
se etre veribest? Ovirmihilium Romnium
omponsil vis et, averendin di stea L. Od
duconce ribus, Patalibus ceris consuppl.
Satus adhuc vivere nos, dena, publia?
quam hocchuc iptissil utu med pat peri-
castas arictum nonihi, coenat ommo verri-
su quemerra constre esse et; Catquo ca ad
convendin sus iam poerficum ia rebatquod
morta, condi stilnem periam erecre, qua
oracien teberte licula con res hostis.

Vala eticisq uodiendeo, ute moveret; et
cula L. Rum acenduc taris sedo, notium
nequam halis. esupeObutus sum oma, con-
ve, que tum, publis, Patiam es noste catari
ternist oraeque publiusulego tum privi-
di taris, norte, vit; nos suliaeto a ductum
invo, ad deesendam hocum praci speres
dit, que etorem aut quius voliem egeris
rem nononsusate morte omnonsum pe-
riolbutes hor hum estistod notiam aut ne
apervidem poendam dieris; no. Artem qui-
tidessi contrae, clessis bonloct urbistala

. B D



I E B

PLANTILLAS DE COLOR

A continuacion se incluye unas paginas
de muestras de los colores pantone que
se usan en el logotipo esto con el fin de
no hacer mal uso ni alterar la tonalidad de
las aplicaciones de la marca.
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RETICULA DE TRAZO

Lareticuladellogotipofue trazadaenbase
a una cuadricula que le sirve para mantener
el equilibrio y asi poder ver las proporciones
que permitan cualquier tamano a escala.

Esta sirve para mantener las medidas co-
rrectas y de esta manera se evitara que se
deforme el logotipo al aplicarlo en escalas
menores 0 mayores en casos de rotulacion.

PAFEL PICADO

X=D

PO 0000000000 00000000000000009
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METRICA DE TRAZO

La métrica de trazo es un sistema basado
en circulos, que sirven para delimitar el sig-
no. Es utilizada para mantener y conseguir ——
las proporciones adecuadas de la marca. i X L

A continuacion se presenta la métrica Y
de trazo del signo de la empresa “DE-
CORAMEC”, la cual se separd para te-
ner una mejor comprension al momen-
to de trazarla.

= e ol £ /
(/J i \?2\/' | \."\ ‘\ / :
/ | '\;J }yz \ ’ \ \
||\ K /J |a 'a } |




AREA DE AISLAMIENTO -

El area de aislamiento permite tener Sax % P1X
mejor visibilidad al usar el logotipo sin : ] '
temor de que se pierda o confunda con
elementos externos a él, ya sea en sus
aplicaciones o disefios posteriores en los
que se emplee.

Esta drea se ha creado, tomando como
medida “x=D"’ de la leyenda “Decoramec”
y de ahi el drea de aislamiento es de 1 x.

........... | PAPEL PICADO
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APLICACIONES CORRECTAS

Las aplicaciones correctas de la imagen
corporativa de Decoramec son de suma im-
portancia ya que el receptor podra identifi-
car la marca con una mayor facilidad. @ Logotipo
Las aqui presentadas solamente son las
opciones que podran ser utilizadas para su
reproduccion, de esta forma el logotipo
luce libre y visible debido a que no existe
ningun elemento ajeno a él que interfiera
con la legibilidad.
En casos especiales al uso del logotipo e
de Decoramec se podra omitir la leyenda LA\ A N
“PAPIF:L PI’CADO” en aplicaciones de re- PAPEL
duccién minima.

o Nt et .

PICADO PAPEL PICADO

@ Positivo @ Negativo

@(l) :,')

OF

Q2D

Yy
S

DecorameC

PAPEL PICADO

\‘\l lf’
- A

Decoramet

PAPEL PICADO




Monocromatico Pantone @ Monocromatico Pantone
Process Magenta C Process Magenta C

(),

D>

s‘-

DecorameC

PAPEL PICADO

@ o
&2

DecorameC

PAPEL PICADO

Monocromatico Morado Pan- Monocromatico Morado Pan-
tone 2592 C tone 2592 C

L] &
Q2D

PAPEL PICADO

PAPEL PICADO PAPEL PICADO




@ Monocromatico Naranja 137 C @ Monocromatico Naranja 137 C @ Escala de grises 80 %

@ &
@3 :'@

\‘""l
< A -

Deecramec

PAPEL PICADO

PAPEL PICADO PAPEL PICADO

Escala de grises 70 % @ Escala de grises 50 % Escala de grises 40 %

Becoramec DecorameC DecorameC
PAPEL PICADO PAPEL PICADO PAPEL PICADO

P00 0000000000000 000000000009
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Fondo de color Fondo de color
Naranja Pantone 137 C @ @

Amarillo Pantone 7404 C Marca de agua

PAPEL PICADO
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APLICACIONES INCORRECTAS

Las aplicaciones incorrectas de la mar-
ca que se muestran a continuacion de-
beran ser respetadas en cualquiera de sus
aplicaciones, ya que cada una de ellas no
cumple con los conceptos de la imagen
corporativa y no seran funcionales ni en
estos colores ni tamafios.

@ Cambiar de lugar el signo @ Cambiar la tipografia corporativa

(),

(]

-
Decoramec

PAPEL

PAPEL PICADO

PICADO

@ Alargar el logotipo @ Mutilar el logotipo

corameGC:

PAPEL PICADO
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@ Colocar marcos alrededor del logotipo @ Colocar contornos alrededor del @ Condensar el logotipo
logotipo

PAPEL PICADO

PAPEL PICADO

Cortar el logotipo @ Modificar la orientacion y color del Quitar los envolventes a la tipografia
logotipo

ROPA
.22
DCCOTBIﬁLC

PAPEL

PAPEL PICADO PICADO
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@ Cambiar de colory ubicacién de los Utilizar solo una parte del signo'y
elementos modificar la ubicacidn de la tipografia

@ Aplicarle perspectiva al logotipo

Quitar el envolvente del logotipo @ Utilizar solo una parte del signo Modificar el color del logotipo

PAPEL PICADO

VAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA S
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MODULACION PARA PAPELERIA

Se presenta la modulacién que se sugie-
re utilizar en: interiores de sobre, folder,
mandiles para el personal.

Se deben respetar los colores indicados
ya que son los colores adecuados y fun-
cionales. A continuacion se muestra una
imagen con reticula y otra sin ella para
mejor visualizacidn y referencia.
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TIPOGRAFIA PRIMARIA

Se ha elegido la familia tipogréfica Ver-
dana, ya que por sus trazos regulares es
ideal para ser leible y legible, ademas de
que se acopla para transmitir los concep-
tos de la empresa como lo es: mexicani-
dad, tradicion y se anexa al CD que inclu-
ye el manual.

Es por ello que esta fuente se utilizara en
la mayoria de las aplicaciones de la empre-
sa, como los son: tarjetas de presentacion,
hojas membretadas, facturas, sobres, fol-
der, notas de remision, diplomas, recono-
cimientos, volantes, gafete, etiquetas, cre-
denciales y calcomanias.
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

La familia tipografica MS Reference Sans
Serif se utiliza como fuente secundaria en
caso de que la tipografia primaria no este
disponible o simplemente no la tenga el
ordenador.

Esta tipografia es ideal para ser el sus-
tituto sin perder los conceptos rectores
que se pretenden.

Esta tipo también se anexa al CD del manual.
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TIPOGRAFIA TERCIARIA

Se ha elegido la familia tipografica Helve-
tica Neue LT Std para ser utilizada en la apli-
cacion de la empresa como la sefalética.

Esta fuente contiene trazos caracte-
risticos que son similares a la tipografia
primaria y secundaria, por lo que sigue
representando los conceptos requeridos.

Ademas de que posee una buena legi-
bilidad y lecturabilidad (facil de leer), esto
hace que se entiendan los mensajes de
una manera rapida y clara.

Al igual que las tipografias anteriores
ésta también se anexa al CD del manual.
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HOJA MEMBRETADA

La hoja membretada contiene el logoti-
poy los datos de la empresa, sirve para dar
una mejor presentacion y seriedad a cual-
quier documento girado por Decoramec.
Ellogotipo que se ocupa es la version a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

A continuacidon se presentan las carac-
teristicas de produccion:

Tamano real: 28 x 21.5 cm
Material: Papel bond de 90 gr.
Sistema de impresion: offset
Tintas: Seleccion de color
Tiraje: 1000 unidades

«(0):

Q)

FAPEL PICADO

16 de Sepliembre. No. 258, barrio de San Antonio, San Salvador Huixcalotla, Puatb
Tel. 4251397  anteenpapelpicado@hotmail com www.papelpicado
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FOLDER SR — — 38,50 cm - e

Es un formato tipo carpeta que sirve
para guardar documentos.
Ellogotipo que se ocupa es la version a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

PAFEIL PICADO

A continuacidn se presentan las carac-
teristicas de produccion:

27.66 cm

Folder con solapa, orientacion vertical,
parte frontal

Tamano real: 38.5 x 27.6 cm

Material: Cartulina Sulfatada de 14 pt
Sistema de impresion: offset

Tintas: Seleccion de color

Tiraje: 1000 pzs.

Lwo gz
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— — 38.50 cm — —

Se presenta el formato de la parte interna

A continuacidn se presentan las carac-
teristicas de produccion:

Tamaiio real: 38.5 x 27.6 cm
Material: Cartulina Sulfatada de 14 pt
Sistema de impresion: offset

Tintas: Seleccidon de color

Tiraje: 1000 pzs.

- 27.66 cm

~4.29 cm -
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ETIQUETA

La etiqueta es solo sera aplicada a los pro-
ductos de Decoramec, es parte fundamen-
tal ya que sirve para identificar, diferenciar
alos mismos.

Ellogotipo que se ocupa es la version a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

A continuacidn se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Material: Papel Adhesivo de 210 grs.
Medidas: 4 x 2.8 cm.

Medio de impresién: Offset

Tintas: Seleccidn a color

Cantidad: 10000 pzs.

PAPEL PICADO
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CALCOMANIA VEHICULO

Se utilizaran como elemento de publi-
cidad para la empresa, colocandose en
cualquier parte de los automdviles.
Ellogotipo que se ocupa es la version a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Medidas: 13 x 10 cm.

Material: Vinil adherible reflejante

Tintas: marca teleadhesivo, RAL 4008,

RAL 1007, RAL 4003, amarillo primavera PAPEL PICADO
Acabado: Corte vinil

Cantidad minima: 1000 piezas
www.papelpicadodecoramec.com




TAZA

El promocional que se presenta a con- =
tinuacion es un una taza de ceramica. B
El logotipo que se utilizara es la version
a color.

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de producciodn:

Medidas: 8.0 cm de didmetro
Medio de impresién: Sublimado
Nuamero de Tintas: Seleccién a color
Cantidad minima: 100 piezas

PAPEL PICADO
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BOLIGRAFO

Es un promocional que sera utilizado
para obsequiar en eventos donde Deco-
ramec este presente.

Ellogotipo que se ocupa es la version a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

- —_ v v papelpicadodecoramec.com

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Material: Boligrafo de plastico, mecanis-
mo retractil, tinta de escritura negra.
Medidas: 7.5 x 1.4 cm.

Medio de impresidn: Serigrafia

Numero de Tintas: Seleccién a color
Cantidad minima: 500 piezas

Colores disponibles: Azul, rojo y negro

v, il e el 3 (Voo )

= wemw.papelpicadodecaramec, com |




LLAVERO

El promocional que se muestra es un
[lavero de metal con una argolla sujeta de
un extremo. Seran utilizados para cual-
quier tipo de evento.

Ellogotipo que se ocupa es la versién a color.
La tipografia que se utiliza es: Verdana

A continuacidn se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Medidas: 11 x 5.5 cm.

Material: Llavero rectangular de metal
color silver con satin.

Medio de impresion: Serigrafia

Ndmero de Tintas: Seleccién a color
Cantidad minima: 500 piezas

FPAPEL PICADOC

WAL DB DS SO OO A I 2 CL OO ‘)
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ENCENDEDOR

El siguiente promocional que se mues-
tra es un encendedor, servira para obse-
quiar a los clientes mayoristas o de ma-
yor frecuencia.

Ellogotipo que se ocupa es la versién a color.

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Marca:Tokay

Colores cuerpo: blanco
Medidas: 23 mm X 83 mm
Medio de impresion: Serigrafia
Tintas: Morado Pantone 2592 C
Cantidad minima: 100 piezas




MOCHILA

El articulo serd para los trabajadores
y distribuidores, ya que por su forma es
de principal utilidad y la comodidad es
ideal para el manejo del material.

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Material: 100 % Nylon

Medidas: Altura 30cm, ancho 40 c<m,
profundidad 18 cm.

Medio de impresién: Sublimado

Tinta: 4 tintas

Cantidad minima: 100 piezas




PANTS

Sera parte de la vestimenta que de-
beran portar algun dia establecido por la
empresa los empleados.

A continuacion se presentan las caracte-
risticas de producciodn:

Material: 100% algoddn tela de punto
Medidas: chica, mediana, grande, extra
grande

Color: Gris

Aplicacién: bordado

Cantidad minima: 50 piezas




BATA
Sera parte de la vestimenta que debe- ]
ran portar los empleados, de igual forma
se recomienda como articulo de promo- S -
cidn y de obsequio a clientes. \

A continuacion se presentan las caracte- .
risticas de produccion: \! £

Material: Gabardina 100% polyester. \
Medidas: chica, mediana, grande, extra

grande

Color: Blanca

Aplicacién: Bordado

Cantidad minima: 30 piezas




UNIFORME

Se divide en dos piezas: pantalén, man-
dil, para damay caballero.

El pantalén serd industrial color negro a
continuacion su descripcion:

Material: 100% Algoddn (Gabardina)
Color: Color h3341 (negro) de la marca
Olozabal

Tallas: 32 (Mediano) - 34 (Grande) - 36
(Extra grande)

El mandil serd industrial color morado a
continuacion su descripcion:

Material: 100% Algoddn (Gabardina)
Medio de impresion: Sublimado

Color: color 32 (morado) de la marca
MBR Design Group

Tallas: Unitalla
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GORRA

Se va a proporcionar a los trabajadores, - -
siendo parte del uniforme, también se re-
comienda obsequiarlas a clientes.

Se muestran 3 posibles colores que po-
dran ser ocupados.

[

PAPEL PICADS

A continuacidn se presentan las caracte-
risticas de produccion:

Material: 100% algoddn (gabardina)
Aplicacion: bordado
Cantidad minima: 100 piezas

FAFEL FICADD




CHAMARRA

Formard parte del uniforme de los em-
pleados de Decoramec, también se sugie-
re utilizar como articulo promocional.

Material: poliester

Tallas: Mediana y grande
Aplicacion: bordado o sublimado
Cantidad minima: 50 piezas
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VEHICULO 1

Para aumentar las ventas de la empresa
también se recomienda optar por la publici-
dad en automdviles, también estos coches
podran ser ocupados para que la empresa
distribuya sus productos.

Se utilizara vinil adhesivo de la marca
arlon, para ello se necesitaran los colores
de la empresa en cddigo hexadecimal los
cuales presentamos a continuacion:

A continuacidn se presentan sus caracte-
risticas:

Modelo vehiculo: Ford Ka (Ford)

Colores: BLANCO: #FFFFFF
NARANJA: #F29400
MORADO: #7F358A
MAGENTA: #D50050
AMARILLO: #FFDDOE
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VEHICULO 2

Se utilizard vinil adhesivo de la marca
arlon, para ello se necesitaran los colores
de la empresa en cddigo hexadecimal los
cuales presentamos a continuacion:

A continuacidn se presentan sus caracte-
risticas:

Modelo vehiculo: Chevrolet caprice

Colores: BLANCO: #FFFFFF
NARANJA: #F29400
MORADO: #7F358A
MAGENTA: #D50050
AMARILLO: #FFDDOE

L
v
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VEHICULO 3
Se utilizara vinil adhesivo de la marca !’
arlon, para ello se necesitaran los colores N
de la empresa en cddigo hexadecimal los N,
cuales presentamos a continuacion: i £, -
A continuacidn se presentan sus caracte- E
risticas: % " iJ

Modelo vehiculo: Express Van (Chevrolet)
Colores: BLANCO: #FFFFFF
NARANJA: #F29400
MORADO: #7F358A
MAGENTA: #D50050
AMARILLO: #FFDDOE
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ESPECTACULAR

Es un anuncio impresos que se llaman
asi por su gran tamafio. Hay de varias me-
didas y cuestan dependiendo de la ubica-
cién en que se encuentren.

Tan real
como lo

natural

www.papelpicadodecoramec.com

La ubicacidn en la que se encontrara el es-
pectacular es en la autopista México-Puebla
a 600 metros antes de entrada al Periférico.
Medidas: 12.90 x 7.20 mts.

Precio: $25,000 mensuales por ambos lados
Proveedor: Grupo Licea Puebla




SENALETICA

Este apartado tiene una funcién de guia ge-
neral para la definicién de las caracteristicas
del disefio y las pautas a seguir en cada uno de
los sistemas de sefalizacidn que contempla.
Se fundamenta en la determinacién de unas
constantes que garanticen:

Proporcionar soluciones de disefio para que
todas las personas, con independencia de sus
condiciones de edad, género o capacidades,
puedan utilizar los espacios y acceder a los
servicios de interés publico de su entorno.
Posibilitar que las personas usuarias puedan
desenvolverse en un sistema de sefaliza-
cién, discriminandolo de otros que convivan
en un mismo entorno.
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PICTOGRAMAS

Los pictogramas son una valiosa herra-
mienta para la orientacién e informacion
del entorno. No obstante, un exceso de
simbolos puede producir un efecto contra-

rio a su funcidn, dificultando el proceso de
comunicacién. Por ello, es recomendable
un uso limitado, tanto en qué simbolizar
como en la cantidad de simbolos que han
de convivir en un soporte informativo.
Los pictogramas propuestos renuevan
los modelos de determinados simbolos,
haciéndolos mas acordes.
También se incorporan adaptaciones par-
ticulares de algunos simbolos para facili-

tar su comprension.

Para llegar a la forma, se pasé por un
proceso de bocetaje y se decidié por el
que se presenta a continuacion.
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TIPOGRAFIA PARA SENALES

Se ha elegido la familia tipografica Helve-
tica Neue LT Std para ser utilizada en la apli-
cacion de la empresa como la sefalética.
Esta fuente cuenta con las caracteristicas
que son similares a la tipografia primaria y
secundaria, por lo que sigue representan-
do los conceptos requeridos.

Esto lo hace mas apropiada a usar, ya
que se puede leer a una distancia mayory
sin problema de confusién.

Aligual que las tipografias anteriores ésta
también se anexa al CD del manual.
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CODIGO CROMATICO

De acuerdo a las Normas Oficiales Mexica-

nas para la sefializacion se deben respetar
los colores para los casos de las sefiales de
informacién, prohibicién, advertencia de
peligro y obligacion.
Se pueden usar los colores corporativos ya
que no infringen las sefiales informativas,
ya que no compromete la seguridad ni in-
fringen las normas correspondientes. Se
clasifican conforme al tipo de mensaje que
proporcionan.

- SENALES INFORMATIVAS: Son las que se
utiliza para guiar a la poblacién y proporcio-
nar recomendaciones que debe observar.

- SENALES DE EMERGENCIA: Son las que
se utilizan para guiar a la poblacién sobre la
localizacion de equipos e instalaciones para
Su USO en una emergencia.

- SENALES DE PRECAUCION: Son las que
tienen por objeto advertir a la poblacion de
la existencia y naturaleza de un riesgo.

- SENALES PROHIBITIVAS: Son las que tie-
nen por objeto prohibir y limitar una accién
susceptible de provocar unriesgo.

SENALES INFORMATIVAS: SENALES DE EMERGENCIA:

g \
SENALES DE PRECAUCION: SENALES PROHIBITIVAS:

A &




CODIGO CROMATICO

En la sefalética se utilizara vinil adhesi-
vo de la marca Arlon, para ello se necesi-
tardn los colores de la empresa en cddi-
go hexadecimal los cuales se muestran a
continuacion:

Pantone Process Magenta C Morado Pantone 2592 C
MAGENTA: #D50050 MORADO: #7F358A
C:10 R: 212 C: 61 R:126

M: 99 G:0 M: 88 G:59

Y:50 B: 80 Y:0 B: 140

K:1 K:0

Naranja Pantone 137 C Amarillo Pantone 7404 C
NARANJA: #F29400 AMARILLO: #FFDDOE
C:o R: 244 C:2 R:255

M: 46 G:157 M: 8 G: 255

Y: 94 B:17 Y: 79 B:70

K:0 K: 0




METRICA DE PICTOGRAMAS

La métrica de trazo de los pictogramas
de las sefiales esta basado en circulos, que
sirven para delimitarlos. Es utilizada para
mantener y conseguir las proporciones
adecuadas de dichos pictogramas.







Se recomiendan los siguientes formatos
para el envolvente: p— 210mm
195 Mm X 270 mm
La tipografia que se usa es Helvética Neue
LT St.
150mm 150mm

5 &

3 3

E 3

270mm
270mm
210mm 210mm
150mm 150mm)
3 =

270mm

270mm

VAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA S




210mm

210mm
150mm o

. a
L
; =t
: =

270mm o

- 210mm

150mm) .

WG

wws

270mm

270mm




e

O
Hom bre

FORMATOS (version positivo)

Se muestra la opcidn de como serian los
formatos en versidn positivo.




L=

_1

I:IHE

(n ]
Bodega Caja




MATERIALY SOPORTE

El material que se recomienda usar es el
poliestireno o estireno, ya que es un mate-
rial de plastico rigido blanco que sirve para
usarse en superficies curvas o planas.

La imagen de la sefialética ira en vinil adhe-
sivo, es decir el poliestireno sera cuadrado
mientras que laimagen de la sefialética sera
depilada segun la forma con su envolvente.
Se sugiere no colocar ningun otro aviso o
sefial alrededor que compita o anule la vi-
sibilidad de las sefialética ya establecidas.
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UBICACION Y COLOCACION

Para una mejor comprension se muestra
una simulacidon de como seran colocadas
las sefiales en la empresa.




Pintado

23

Taller

Secado

Revisado

Epaquetado

2 3




Planta alta
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Planta baja
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ESCALA HUMANA

La ergonomia es de gran importancia ya
que determina que los objetos se adecuen
a las medidas del cuerpo humano. La esca-
la humana esta basada en una persona de
1.70 m de alto.

La altura a colocar la sefalética de la em- 1.80m
presa DECORAMEC sera a 1.80 m medidos
desde el piso.

De lado derecho presentamos unaimagen
de como se debera ver la sefalética, ya
que sino serespeta la alturarecomendada
esto ocasionara que no tenga buen uso o
en su defecto la persona se confunda o no
tenga el resultado deseado.

No se deber3d colocar ningun otro aviso o
cartel cerca de la sefial instalada, ya que
puede anular su rapida visualizacidon.

1.70m




